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Il commento

onsumare le cose.ﬂno al.l'inservi.bilité
e recuperare gliamori perduti

uellodiResinaaFEr-

colano, & (ancora)

considerato il pit

famoso fra i merca-
ti di abiti usati e roba vec-
chia in generale del cen-
tro-sud. Dalle mie parti
(quelle) andava fortissimo
negli anni Settanta, anzi
era una vera e propria isti-
tuzione, tanto che la quasi
totalita dei giovani dell’e-
poca si riforniva a Resina
per principio. I prezzi era-
no quasi imbarazzanti:
non era difficile comprare
una camicia a duecento
vecchie lire (attuali dieci
centesimi) o una giubbotto
amille (in euro, cinquanta
centesimi). E tra laltro,
chissa perché si dice sem-

DIEGODESILVA

Kate Middleton
Laprincipessadel Galles & nota per riutilizzare gli
abitiindossati in occasioni pubbliche,
riadattandoli, ma & anche unafan del vintage da
quando eraragazzaeinsieme allamamma
compravainunnegozio vicino alla casa difamiglia

JoSquillo

Appassionatadimoda, peri suoishowvaa
cacciadiabti e accessori vintage. Quando un
anno fale e statarubatalavaligia dentro aveva
unvestito anni'30 di paillttes e uno di Versace,
emtrambi comprati di secondamano

pre “vecchie lire”, come se
poi le lire non si fossero
estinte e ce ne fossero di
nuove, in giro.

Al mercato di Resina tro-
vavi proprio di tutto:
dall’abbigliamento all’og-
gettistica vintage, dalle ra-
dio d’epoca agli strumenti
musicali, dai gioielli alla bi-
giotteria. Era il tempo in
cui andava l’'usato come
modo di pensare, opporsi
alla dittatura della moda a
caro prezzo. L’usato era
un’estetica, un segno di ri-
conoscimento che indica-
va l'adesione a uno stile
che era insieme gusto e ri-
fiuto di piegarsia un merca-
to governato dal lucro. Fra
noi, facevamo spesso a ga-
raachiavevapagato dime-
no un jeans o un paio di
scarpe. Tornavi a casa con
dei bustoni carichi di mer-
ceetirestavanoancheisol-
diperlapizza.

Indossare abiti usati non
erasoloun’obiezionedi co-
scienza, ma aveva anche (e
soprattutto) in sé il vezzo
del vestire i panni di un al-
tro. Come raccogliere un
pezzetto di vita di uno sco-
nosciuto dai gusti corri-
spondenti ai tuoi e farne
mostra, portarloin giro, of-
frirsi alla vista di chi con
un colpo d’occhio ne rico-
nosce quella patina d’usu-
ra che poi ¢é la ragione del
suo fascino. Questo gusto
del gia vissuto, gia messo,
dell’usato fin quasi alla ro-
vina, & stato ampiamente
introiettato dai grandi mar-
chi, tanto che i jeans strap-
pati al limite del cencio o i
capi “washed”, che sembra-
no stinti e cromaticamente
compromessi da un errore

dilavaggio, sono tra quelli
vendutia prezzi pitialti.

In questo periodo si regi-
stra un ritorno ai consumi
di seconda mano, quasi
che i giovani soprattutto
(sempre sottovalutati e
spiegati da chi non 1i fre-
quenta e ne parla a vanve-
ra) sisiano stancati diarric-
chire i brand pit famosi e
scopranoil gusto del procu-
rarsi quanto gli serve senza
svenarsi per una camicia o
un paio di scarpe. Siti co-
me Vinted e molti altri so-
nolevetrine di questanuo-
vatendenza.

11 gusto dell’'usato, oggi
come ai tempi gloriosi del
mercato di Resina (che pe-
raltro ¢’é ancora: non per-
detevelo, se non ci siete
mai andati), propone un’in-
terpretazione letterale del
concetto di consumo, che
poi é 'esatto opposto del
consumismo. Consumare &
usare fino all’inservibilita
il bene acquistato, non so-
stituirlo con I'ultimo arri-
vato quando ancora funzio-
na o comunque svolge il
suo compito. Anchenellin-
guaggio parlatorichiamia-
mo spesso e d’istinto la ca-
tegoria della consumazio-
ne come indicativa di una
pratica rara e particolar-
mente soddisfacente:
“Quel disco ’ho consuma-
to, a forza di ascoltarlo”;
“Quel pullover I'ho messo
finché e andato a pezzi”.

Se consumassimo cosi,
probabilmente  mande-
remmo aramengo l’econo-
mia, che ha orrore del ve-
ro consumo e si fonda sul-
laprecarieta delladoman-
da consumistica, che ma-
stica il chewing-gum fin-

ché dura il suo aroma e
lo sputa appena quel sa-
porescompare.

11 fatto & che per consu-
mare veramente & neces-
sario compiere scelte
d’acquisto molto ben cali-
brate, ma nessuno di noi
saprevederela riuscita di
un acquisto, perché il
bell’acquisto & aleatorio
(un’alea che il mercato,
cioéleaziende che produ-
cono beni di consumo, co-
nosce benissimo). Io non
so come mai, fra le tante
camicie che honell’arma-
dio, ce ne sono due — una
in particolare — che mi
stanno particolarmente
bene, e mi fanno sentire a
mio completo agio quan-
do le indosso. Dipende
dal fatto che ogni acqui-
sto & per sua natura av-
ventato. In un certo sen-
50, ogni acquisto & un in-
cautoacquisto. Elaragio-
ne per cui, quando com-
priamo qualcosa che ci
impegna economicamen-
te, ciresta addosso la sen-
sazione fastidiosa dello
spreco.

Chissa - se la tendenza
di cui stiamo parlando
mantiene, —chela pratica
della valorizzazione
dell’usato, del recupero
di quanto era stato accan-
tonato come superato, si
estenda ai sentimenti.
Quanti affetti abbiamo
trascurato, quante amici-
zie perse per strada o la-
sciate in sospeso (I’amici-
zia & I'unico sentimento
che permette ’allontana-
mento e la separazione,
senza compromettere il
bene su cui si fonda),
quanti rapporti d’amore
interrotti, quasi sempre
per una stupida questio-
ne di principio (come se
poi affermare una que-
stione di principio avesse
mai risolto qualcosa),
un’incomprensione che
avremmo potuto supera-
renon parlando ma tacen-
do, perché la parola mal-
posta, quella che si acca-
nisce nel chiedere e forni-
re spiegazioni e giustifica-
zioni, famale comele ma-
ni, si compiace della ri-
sposta adeguata che mor-
tifica e umilia. Quante
volte, ripensandoci, ci sia-
mo chiesti perché abbia-
mo cosi ostinatamente vo-
luto toccare un argomen-
to che non aveva bisogno
di essere aperto, e che
con un minimo di capaci-
ta di attesa si sarebbe ri-
marginato da sé. Sarem-
mo in grado—non da con-
sumisti ma da consumato-
ri—diritrovare orivaluta-
re sentimenti di seconda
mano, che ci sembra ab-
biano fattoil loro tempoe
chetrattiamo con svoglia-
tezza e invece sono vivi,
ma stanchi di noi che ab-
biamo smesso di guardar-
li e considerarli, e prefe-
riamo il nuovo modello,
il sentimento che “fa piut
cose”, come uno smart-
phone oun’automobile?

«E sara la prima che in-
contri per strada che tu/
coprirai d’oro per un ba-
ciomai dato/ per unamo-
re nuovoy, scriveva De
André. Che cantava agli
amori perduti, e non ai
nuovimodelli.—
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